Tabletas Acer (2011-2012)
PROYECTO PEDAGOGICO (propuesta inicial)

Centro docente IES de Pastoriza Localidad Arteixo (A Corufia) CCAA Galicia
Profesor: Antonia Pascual Carnicero

Sistema operativo instalado en la “tableta digital” Windows 7 Fecha 12/02/2012

Titulo de fa Publicidad y globalizaciéon: coédigos, idolos y
didactica mensajes
Area Lengua vy literatura | Curso 30 ESO Izurac_:lon 16
(n©° sesiones)
Objetivos de area
- Analiar y comprender el lenguaje de la publicidad
- Utilizar e interpretar los distintos lenguajes que estan presentes en un anuncio
publicitario.
- Observar y expresar los modelos sociales que se proyectan a través de la
publicidad
- Utilizar técnicas sencillas de recogida de datos para obtener informacién sobre la
publicidad y saber utilizarlos para emitir juicios sobre la misma.
- Leer imagenes, analizar los elementos basicos que conforman un anuncio y
o comprender como existen multiples elementos relacionados.
Objetivos - Desarrollar actitudes criticas y razonadas ante el consumismo y la propia sociedad

de consumo.
- Elaborar un anuncio publicitario
- Trabajar de forma interdisciplinar y colaborativa con otros docentes

Objetivos TIC
- Utilizar el tablet como herramienta de trabajo y el mayor numero de aplicaciones
(audio, video.
- Crear una plataforma como soporte de las actividades a realizar y como via de
comunicacién
- Comunicarse a través de la red con alumnos de otros paises

Contenidos

Contenidos de area
- La comunicacion.: elementos. Funciones del lenguaje.
- El lenguaje de la publicidad
- Los medios de comunicacion
- Elementos lingUisticos y no linglisticos del mensaje publicitario.

Contenidos TIC
- Uso del tablet: utilidades.
- Uso del Chat y del correo electroénico.
- Busqueda de informacion en la red.
- Creacion de sencillos materiales multimedia con la tablet

Distribucion
temporal

Disponemos de 4 sesiones a la semana para trabajar los contenidos tedricos y practicos.
Necesitaremos cuatro semanas para llevar a cabo el proyecto en su totalidad. Dos
semanas en febrero y dos semanas en marzo, 16 sesiones en total




Indiv
idual

- A través de la realizacién de actividades que impliquen el uso del tablet y que
permitan distintos ritmos de trabajo y niveles de profundizacion.

- A través de las tareas previstas en la plataforma y de diversos materiales de
consulta.

- A través de aplicaciones que permitan trabajar los diferentes contenidos de
manera individual.

Tipo de trabajo

Colaborati
VO

- Algunas tareas se desarrollaran en grupos de 3 6 4 alumnos.

- A través de etwinnig colaboraran con alumnos de otros paises en el proyecto
“Publicidad y globalizacion”

En colaboracion con el profesor de matematicas se realizaran actividades de forma
interdisciplinar.

Actividades
Yy recursos

Para la presentacion de contenidos emplearemos cafidn y pantalla o PDI
Para trabajar los contenidos utilizaremos:
- Actividades seleccionadas de las ya existentes en la red.
http://blog.educastur.es/publi/,
. Web sobre publicidad desde la Educacion Visual y plastica. Pensada para proporcionar
recursos para trabajar la publicidad y la contrapublicidad para alumnos/as de ESO.
http://www.lahistoriadelapublicidad.com,
. Web dedicada a la historia de la publicidad. A parte de la informacién que la web
proporciona sobre el medio publicitario existe la posibilidad de realizar descargas de
anuncios publicitarios, cufias de radio.
http://www.iesgrancapitan.org/blog07/?p=22
. Web del IES Gran Capitan de Cérdoba con una actividad organizada sobre Publicidad y
Consumo. Interesante para sacar ideas o incluso aplicarla directamente en el aula.
http://www.peremarques.net/pubmulti.htm
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque6/pag2.html
http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/2publici.htm

WWW. materialesdelengua org/LENGUA/publicidad/publicidadl.htm

htt CVC. cervantes es/ensenanza/biblioteca eIe asele df/13/13 0720. df

http: //comumcaaonsoaal es/Db11 html

http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en
%7Ces&u=http:uwww.stanford.edu[class[linguist34z
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en
%7Ces&u=http://home.olemiss.edu/~egjbp/comp/ad-claims.html
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en
%7Ces&u=http://www.putlearningfirst.com/language/19advert/advert2.html

http://blog.buysellads.com/2011/11/wordplay-the-language-of-advertising/
http://www.ccpcc.com/jjxj/km1/020664.htm

- Actividades de creacion propia que seran subidas a la pagina web
- Aplicaciones gratuitas: youtube, audacity, etc

Evaluacion

La evaluacion se llevara a cabo segun el grado de consecucion de los objetivos, el grado
de participacion y el producto final, el anuncio publicitario. De manera mas concreta, cada
actividad realizada se evaluara de manera distinta, favoreciendo siempre que sea posible
una autoevaluacion que permita al alumnos aprender de forma auténoma y mejorar sus
resultados hasta alcanzar un nivel aceptable.

- Para los contenidos tedricos los alumnos elaboraran una presentacién con
sliderocket en la que se valoraran dichos contenidos y las herramientas TIC
utilizadas.

- Trabajo final: creacidon de un anuncio publicitario. Se evaluara el proceso, la
presentacion y explicacion a los companeros y el resultado final.

Uso de la
tableta
digital por

Preparacion de clases
Para la busqueda de materiales existentes en la red, para planificar el trabajo, para subir
materiales y actividades a la pagina web, para comunicarme con mis alumnos a través



http://www.ccpcc.com/jjxj/km1/020664.htm
http://blog.buysellads.com/2011/11/wordplay-the-language-of-advertising/
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://www.putlearningfirst.com/language/19advert/advert2.html
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://www.putlearningfirst.com/language/19advert/advert2.html
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://home.olemiss.edu/~egjbp/comp/ad-claims.html
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://home.olemiss.edu/~egjbp/comp/ad-claims.html
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://www.stanford.edu/class/linguist34/
http://translate.google.es/translate?hl=es&langpair=en%7Ces&u=http://www.stanford.edu/class/linguist34/
http://comunicacionsocial.es/pb11.html
http://www.humanidades.uach.cl/documentos_linguisticos/docannexe.php?id=608
http://cvc.cervantes.es/ensenanza/biblioteca_ele/asele/pdf/13/13_0720.pdf
http://www.materialesdelengua.org/LENGUA/publicidad/publicidad1.htm
http://roble.pntic.mec.es/msanto1/lengua/2publici.htm
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque6/pag2.html
http://www.peremarques.net/pubmulti.htm
http://www.iesgrancapitan.org/blog07/?p=22
http://www.lahistoriadelapublicidad.com/
http://blog.educastur.es/publi/

del Chat o correo electrénico.

parte del

profesor Desarrollo de clases

Para presentar los contenidos conectando la tablet al cafién o PDI
Para dirigir a los alumnos en su trabajo mediante la pagina web




Tabletas Acer (2011-2012)
PROYECTO PEDAGOGICO (Informe de seguimiento)

Centro docente IES de Pastoriza Localidad Arteixo (A Corufia) CCAA Galicia
Profesor: Antonia Pascual Carnicero
Sistema operativo instalado en la “tableta digital” Windows 7 Fecha 15/04/2012

T“J‘.',?d‘iﬁ = Publicidad y globalizaciéon: cédigos, idolos y
didactica mensajes
Area Lengua y literatura | Curso 30 ESO (nlzusreascii)énnes) 16

Tema

Breve descripcion de la unidad

Tratamos de ensenar a los alumnos como funciona el fendmeno publicitario; para ello se pretende que
aprendan, asimilen y construyan conocimiento, en relacién con el tema y las areas implicadas, de forma
colaborativa e interdisciplinar. En este proceso la tablet es la herramienta fundamental de trabajo.

Desarrollo

Explicar detalladamente la metodologia que se esta usando y las dificultades y/o ventajas
encontradas en el uso de las “tabletas digitales” por parte del alumnado, tanto en el aula
como fuera de ella.

A través de un blog de aula que creamos como elemento catalizador, se van proponiendo distintas
actividades en relacién con el tema, utilizando materiales propios y los que proporciona la red. Se
emplean herramientas web diversas (issuu, linoit, sliderocket, etc) . Los alumnos trabajan de forma
individual y colaborativa y van subiendo al blog los materiales producidos.

Con respecto al hermanamiento con los dos centros italianos, vamos un poco retrasados en relacién a la
propuesta inicial, pues examenes, evaluacién y vacaciones han paralizado un poco el proyecto que
retomamos ahora después del obligado pardén vacacional.

Al principo la tablet se utilizaba con teclado, ya no.

Uso por parte del profesor de la tableta

En el aula: para presentar a los alumnos contenidos, mostrar videos, presentaciones... etc, actividades
y tareas previamente elaboradas. Es decir, para el desarrollo de las clases.

Fuera del aula: para preparar las clases, para llevar a cabo el hermanamiento con las profesoras
italianas: acceso al proyecto on line, creacién de actividades, comunicacién (Chat, foro,skype..).




Adaptaciones al proyecto inicial

Ajustes propuestos en “objetivos”

En relacién a los objetivos planteados inicialmente, cabe sefialar que se han cumplido en su mayoria,
pues el tema desperto el interés de los alumnos y resulté muy motivador. Puede verse el material
elaborado por ellos en el blog colaborativo creado para este proyecto
(publicidadyglobalizacion.blogspot.com). Falta por realizar el producto final, la creacion de un anuncio
publicitario.

Ajustes propuestos en “contenidos”

En relacion con los contenidos, se estan trabajando bien los previstos inicialmente y algun otro que ha
ido surgiendo, como la publicidad e Internet, la publicidad y las redes sociales, y la relacién entre
tecnologia y publicidad, pues al fin y a cabo utilizamos la tecnologia y las herramientas que nos
proporciona (tablet, y las que ésta ofrece) para acercarnos a los contenidos.

Ajustes propuestos en “distribucion temporal”

Comenzamos con el trabajo de la actividad la Gltima semana de febrero, y salvo por algun problema
puntual con la conexién a la red, las sesiones se han llevado a cabo tal y como estaban planificadas. A
dia de hoy llevamos realizadas 10 sesiones de dos horas cada una.

Ajustes propuestos en “metodologia”

Al principio, los alumnos comenzaron trabajando de forma individual para pasar a trabajar de forma
colaborativa e interactuando entre ellos, en pequefios grupos o en grupos un poco mas grandes
dependiendo de la naturaleza del trabajo. Asi comprobamos que aumenté la motivacién, la participacion
y la implicacion en las actividades, lo que supuso un avance considerable en el desarrollo del proyecto.
Los alumnos son muy receptivos a trabajar entre ellos unos contenidos que tienen mucho que ver con
la realidad y a experimentar con nuevas herramientas que se traducen en resultados visibles
inmediatos: es decir, “soy capaz de comprender y aprender como funciona la publicidad y soy capaz de
producir materiales Gtiles para mi y para mis comparneros”.

Otros ajustes propuestos sobre el proyecto inicial

Hemos comprobado que el uso de las tablet permite un trabajo colaborativo no necesariamente
presencial, permite el trabajo en cualquier lugar del centro (movilidad, wifi), permite enviar o colgar los
trabajos elaborados inmediatamente, verlos en cualquier momento y lugar.



http://publicidadyglobalizacion.blogspot.com/

Tabletas Acer (2011-2012)
PROYECTO PEDAGOGICO (Informe final)

Centro docente IES de Pastoriza Localidad Arteixo (A Corufia) CCAA Galicia
Profesor: Antonia Pascual Carnicero
Sistema operativo instalado en la “tableta digital” Windows 7 Fecha 30/05/2012

T“J'r"‘i’d‘;z = Publicidad y globalizaciéon: cédigos, idolos y
didactica mensajes
Area Lengua y literatura | Curso 30 ESO (nlzusreas(i:i)énnes) 16

Descripcion de la experiencia

Caracteristicas del grupo de alumnos que ha usado las “tabletas digitales”

Un grupo de 10 alumnos de 3° ESO-PDC. Hemos utilizado Windows 7, tras probar android y Windows 8
beta. Se ha utilizado la tablet con y sin teclado, las camaras de video y foto

Preparacion de las tabletas digitales para uso con los alumnos

El sistema operativo Windows 7. Utilizaron cadmara de video y fotos, y utilizaron algunos de los
programas instalados o no en la tablet, PDF, libreoffice, windowsmoviemaker, camtasia, calculadora,
etc.

Unidades didacticas trabajadas y n° de sesiones empleadas

— La comunicacién.: elementos. Funciones del lenguaje.
— El lenguaje de la publicidad: los textos publicitarios
— Los medios de comunicacién: la publicidad en los diversos medios
— Elementos lingtisticos y no linglisticos del mensaje publicitario.
— Analisis y creacidn de anuncios publicitarios
El nimero total de sesiones empleadas ha sido de 32.

Metodologia empleada

Partimos de la creacion de un blog como medio y soporte de trabajo a realizar. El blog esta organizado
en una serie de ventanas. Cada una de ellas destinada a un aspecto relacionado con los contenidos y
objetivos del proyecto, trabajos de los alumnos y evaluacién. En la pagina principal se describe todo lo
anterior. Se fueron combinando varias metodologias dependiendo de las diversas actividades a realizar:
los alumnos trabajaron de forma individual y en grupos.

Hemos llevado a cabo un proyecto etwinning con dos centros italianos, pero no dieron los resultados
esperados por diferentes motivos, que explicaremos mas adelante.
http://www.publicidadyglobalizacion.blogspot.com



http://www.publicidadyglobalizacion.blogspot.com/

Recursos utilizados

Recursos de la Red

Se utilizaron varias paginas ya existentes en la red y algunas de las actividades en ellas expuestas y que
consideramos de nuestro interés. Todas las paginas consultadas y utlizadas pueden verse en el citado
blog. A partir de ahi y de un componente tedrico creado ad hoc comenzamos a trabajar y a crear
nuestros propios materiales.

Recursos y aplicaciones multimedia creados

Todos los materiales producidos estan a alojados en el blog: presentaciones con sliderocket, anuncios
publicitarios elaborados por los alumnos, actividades y tareas recopiladas con la herramienta issuu, etc.
Algunos de los alumnos colaboraron con la tablet en la radio escolar -Radio Furoca.- Realizaron
grabaciones, videos, cufas publicitarias que también se pueden visualizar en el blog.

Material complementario

Hay una presentacion tedrica elaborada por los profesores sobre el fendmeno publicitario y creada con
issuu.

Hay un corcho virtual (linoit) que utilizamos para intercambiar indicaciones con los alumnos, asi como
para subir algun tipo de documento o aclarar dudas, etc.

Tabletas digitales

lino.it ( se ve en el blog con el usuario: somaen y contrasefal: fuRoca20), issuu, abcya, tagxedo,
wordless.Pueden verse algunos de los resultados y las utildades de las distintas aplicaciones en el blog al
que nos hemos referido con anterioridad.

Evaluacion

Sistema e instrumentos de evaluacion empleados

Se elabord una plantilla que intenta recoger de manera exhaustiva todos los aspectos que hemos
incorporado al proceso de evaluacién. Somos conscientes de que ésta es una primera aproximacion
urgida por el tiempo, sin embargo, los resultados obtenidos parecen confirmar que estamos en el buen
camino. La sensacion en general es muy positiva tanto para los profesores como para los alumnos.

Resultados obtenidos en la prueba de evaluacion

Los resultados han sido excelentes. Los 10 alumnos del grupo han conseguido de forma satisfactoria los
objetivos planteados en un principio y han asimilado de una forma bastante amplia los contenidos. Cabe
sefialar que desde el comienzo del proyecto los alumnos se implicaron muy activamente en él, en parte
debido al uso de las tablet, y no en menor medida, debido al tema escogido para trabajar, el de la
publicidad. La mejor prueba del resultado y que englobaria todos los aspectos trabajados es el producto
final elaborado.




Incidencias

En el uso y funcionamiento de las tabletas digitales o en la integracion con periféricos

- Teclado virtual: fue un poco costoso cambiar el uso del teclado fisico por el virtual. En cualquier caso
nos costdé mas a los profesores que a los alumnos.

- Conexion de la tablet a la PDI: tuvimos que proveernos de un cable especial para poder conectarnos a
la PDI.

- No dieron ningln problema de conexidén en ningin espacio del centro.

Valoracion del profesor

Uso de las tabletas digitales por parte del profesor

Se utilzé la tablet para preparar las clases, para exponer los contenidos y las actividades que tenian que
realizar los alumnos.

Para elaborar materiales propios de la materia u otros documentos relacionados con su trabajo como
presentaciones para recibir e informar a los padres sobre este proyecto, en sus cursos de formacién
tanto online como presenciales, etc.

Para uso del correo electréonico, Chat o comunicacién con otros docentes, etc.

Ademas de tareas administrativas como control de faltas de asistencia o puntualidad a través de la
aplicacion informatica que dispone el centro: sixa.

Valoracion personal de la experiencia (uso de las tabletas digitales con los alumnos)

La experiencia ha sido muy positiva. En primer lugar sirvié de elemento motivador para los alumnos, mas

que los netbooks porque implica una mayor movilidad por cualquiera de los espacios del centro;

biblioteca, sala de usos multiples, aula de tecnologia, etc.

Algunas de las ventajas que presenta el uso de las tablet es la sencillez en su manejo y la conectividad,

ademas de la movilidad,

Una desventaja, desde nuestro punto de vista, seria el sistema operativo. Habria que mejorar el Windows

8 o el android lo que potenciaria las ventajas ya mencionadas y las que se citan a continuacion.

Otras ventajas podrian ser:

- Fomenta la participacién de los alumnos en clase.

- La colaboracion se convierte en el elemento esencial al hora de desarrollar las distintas actividades y
trabajos propuestos

- Ayuda a mejorar el nivel de atencion del alumno y su interés por seguir los contenidos.

- Permite trabajar los contenidos de forma innovadora, colaborativa e interdisciplinar.

- Facilita la posibilidad de correccién inmediata de los errores.

- Favorece el pensamiento critico y la creatividad permitiéndoles descubrir y participar en la construccion
de su conocimiento. Véase como ejemplo el resultado final de creacién de un anuncio publicitario.

- Ayudaral profesor a averiguar el grado de comprension de contenidos en tiempo real.

- Flexibiliza la presentacidon de contenidos y hace mas atractivo el proceso de ensenanza-aprendizaje.

- Contribuye de manera muy especial a la consecucién de competencias basicas.

Proyecto etwinning

Se comenzd junto con la implicacion en distinto grado de dos centros italianos. Uno apenas se implicd en
las actividades y el otro tuvo muchas dificultades con la red y con su propio calendario. No obstante,
cabe sefialar que resultdé del agrado de los alumnos y que casi con total seguridad se retomara el
proximo curso, con mas tiempo, mejor informacién y mayor disposicién de los miembros
participantes.




PLANTILLA DE EVALUACION EN EL PROYECTO TABLETS PILOT
DEPARTAMENTOS DE LENGUA CASTELLANA Y MATEMATICAS

IES DE PASTORIZA

Item evaluacion % Muy bien Bien Correcto Flojo Mal
9-10 7-8 5-6 3-4 1-2 SUMA

Examen contenidos:

- Generales 10

- Producto final

elaborado 30

Trabajos en grupo 20
Trabajos individuales 20
de la unidad
Competencia digital 10
Competencia aprender 10

a aprender

TOTAL
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